Méndag 1 juli

Framtiden 2030 — om generation Z fér bestémma

Forskningen &r tydlig - ledarskap ér kommunikation

Smygreklamen exploderar i sociala medier - men vem bér ansvaret?

Hur skapas héllbara och effektiva marknads- och
kommunikationsavdelningar i det digitala landskapet?

Visioner och strategier fér héllbar digitalisering, héller de matten?
Vems &r ansvaret? Ar alla med?

Ar ni redo for morgondagens digitala medborgare?

Ungas dsikter - en rost fréin framtiden eller outbildade gaphalsar?
Vart tar kunderna véigen nér missndjet for de finansiella aktérerna véixer?
Mediekartan ritas om — hur péverkar dgandet journalistiken?

Nyindustrialisering av Sverige2 — 5G och den fiérde industriella
revolutionen

Digitaliseringen tar dver — vem vinner, vem férlorar?



http://program.almedalsveckan.info/event/user-view/56625
http://program.almedalsveckan.info/event/user-view/59453
http://program.almedalsveckan.info/event/user-view/58479
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http://program.almedalsveckan.info/event/user-view/58055
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http://program.almedalsveckan.info/event/user-view/58610
http://program.almedalsveckan.info/event/user-view/58649
http://program.almedalsveckan.info/event/user-view/56934
http://program.almedalsveckan.info/event/user-view/56400
http://program.almedalsveckan.info/event/user-view/56971

Tisdag 2 juli

8-10 Sverige &r beroende av innovativa verksamhetskulturer
- hur skapar vi det?
Etik i butik — vad hénder nér handlaren vet allt om kunden?
11-12 : . :
Vem vinner pé framtidens handel?
PK - téinka fritt eller téinka pé andra
Den nya konsumenten - grunden fér innovation och transformation
12-13 Smé och medelstora féretag behdver dka digitaliseringstakten
- 5& kan de f& kunskap och inspiration
13-14 Tar ndtjdttarna sitt ansvare
Vérderingsdriven kommunikation- hur speglar vi mangfald och gér
skillnad pé riktigte
14-15 TV i en ny tid - héller branschen pa att tappa greppet om tittarna?

15-16

16-19

Mediebild, opinion och faktakoll i klimatfragan
Transformationsekonomin - konsumtion som féréndrar vérlden
Hur vinns kampen om medborgarnas tid2

Vilka varumérken éverlever nér framtidens generation tar éver2
Ungas dsikter - en rost fréin framtiden eller outbildade gaphalsar?

Mangfald boostar varumérke och férsdlining — och engagemang

Blockchain pa riktigt - véirdet bortom hypen
Medborgare och konsumentmakt

En mediesticéirnas uppgéng och fall

Blod, svett och rock'n roll - hur bygger man ett héllbart hotellimperiume

AMEC-i Almedalen


http://program.almedalsveckan.info/event/user-view/58887
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http://program.almedalsveckan.info/event/user-view/59509
http://program.almedalsveckan.info/event/user-view/55685
http://program.almedalsveckan.info/event/user-view/58343
http://program.almedalsveckan.info/event/user-view/58561
http://program.almedalsveckan.info/event/user-view/58638
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https://amec-i-almedalen-2019.confetti.events/

Onsdag 3 juli

8-10 Fran stupror till ekosystem — vilka affédrsmodeller formar framtidens
detaljhandel?
Digital marknadsféring - det nya séittet att né genom det digitala bruset
10-11 Medier har makt - varfér ska man lita pa dem?
11-12 Hallbara samarbeten - roligare, snabbare och mer framgéngsrikt
13-14 Hallbarhet - en 6verlevnadsfréga

14-15

15-16

16-19

Offentlig upphandling av kommunikationstjéinster— haveri eller en vl
fungerande marknad?

Hur méter vi framtidens konsument, skapar minnesvérda kundupplevelser
& frémjar héllbar konsumtion?

Mediebild, opinion och faktakoll i klimatfrégan
Ett 5kat behov av kreativa |6sningar i samhéillet - vad krévs for att lyckas@

Hur vi forenar hallbarhet med okad konsumtion

Ungas dsikter - en rost fréin framtiden eller outbildade gaphalsar?
Hallbar kommunikation - &r samhéllsansvar ocksé afférsnytta?

Framtidens métesplatser.

Framtidens B2B-affér ér 2030 - hur kommer féretag att géra
afférer med varandra i framtiden?

Handelns digitala transformation - fréin medlemskort till Facebook-tribe
Kraften av fysiska event pé en digital arena
Vad blir det av ménniskan i den digitala vérlden

Sveriges roll i kampen for klimatet — hur stor skillnad kan vi géra?



http://program.almedalsveckan.info/event/user-view/58779
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http://program.almedalsveckan.info/event/user-view/60015

Torsdag 4 juli

Vilka &r néringslivets nya héllbarhetsutmaningar?

Morgondagens féréndringsledare - dér kultur och tech méter
entreprendrskap

Artificiell intelligens, algoritmer och automatisering — bortom hypen
och dystopin

Det nya ledarskapet

Hur kan vi underlétta for konsumenter att géra héllbara val2

Al och fake news — vad kan vi véinta och vad kan vi géra?
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